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БРИФ
техническое (творческое) задание на разработку логотипа
Бренд: (торговая марка)
«Суперкомпания»

Слоган компании: (девиз)
Суперкомпания – самая суперкомпания в мире!
Область деятельности: (позиционирование, т.е. что представляет собой компания на рынке)

Наша компания является суперкомпанией во всех смыслах.
Цели и задачи: (перспективы развития компании в обозримом будущем)
Выход на мировой рынок.
Основные конкуренты: (приложите их логотипы, приведите ссылки на их сайты, если возможно)
Нет. Уже нет.
Уникальные свойства наших услуг, которые отличают нас от конкурентов?

Специфическая ниша.
………………………………………………………………............................................................................
Пожелания к логотипу: (если есть)
Лаконичность.

Логотип должен отражать: (образ товара (организации), который должен сформировать логотип)

Лидеры рынка. Конкурентноспособность.
Текстовый элемент для логотипа: (в русском, латинском, ином написании)
«Суперкомпания» (только в русском).
Дополнительные надписи: (вторичный статус: слоган, девиз, расшифровка названия и т.д.)

Нет.

Пожелания по типографике: (желаемый шрифт логотипа и надписей)
Читабельный, русский, простой, уникальный.
Пожелания по цветовой гамме:

Два, максимум три цвета. Желательны желтый и синий. Черный, как дополнительный.
Тоновое цветовое решение: (пастельные тона, мягкие, контрастные, яркие, чистые)
Натуральные, природные оттенки.

Обязательные и желательные элементы знака, стиля: (необходимо (или возможно) отражение характера товара (услуги) в логотипе (графическом символе), на основе каких символов, образов)
Возможные символы: земля, луна, марс, гладиолус.

Недопустимые к использованию цвета, символы, слова и прочее:
Розовый. Знак радиации. Сочи-2014.
Ориентиры: (Какие товарные знаки/фирменный стиль компаний или конкурентов/партнеров нравятся/не нравятся? По каким критериям оценивали? По возможности приложите образцы.)
Нравятся – SONY, Panasonic. Графично, строго и утонченно.
Не нравятся – LG, Rolsen. Недостаточно строго и серьезно.

Стилистика, в которой должен быть выполнен логотип: (строгий, классический,  модерн,  авангард, восточный, славянский (указать конкретно)

Строгий, европейский.
Критерии оценки результата

……………………………………………………………….............................................................................

Оставьте наиболее важные критерии: (критические)
Оригинальность замысла  и содержательность

Графическая и композиционная выразительность

Способность идентифицировать компанию (продукт)
Соответствие целевой направленности

Удобочитаемость и запоминаемость

Эстетическая привлекательность

Технологичность в использовании
Отражает коммуникацию

Учитывает ориентиры

Соответствует целевой аудитории (по данным экспертных интервью, при необходимости)

Одинаково хорошо воспринимается  на всех рекламоносителях

Правильный ассоциативный ряд.

Легко в изготовлении (не обязательно).

Привлекает внимание, запоминается

Читается всеми

Лаконичность

Элементы патриотизма

Толерантность

Удобно в использовании

Не должно вызывать негатива, даже у незначительной части аудитории

Уникальность логотипа
Дополнительная информация
……………………………………………………………….............................................................................

Любая дополнительная информация.
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